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Waar ter wereld hij ook voor zijn werk is, de 
tweewekelijkse conference call met het reclame-
bureau en de marketingmedewerkers van Bio, 
mist hij niet. Youry Bredewold combineert 
zijn bestuursfunctie bij het Bio Vakantieoord 
met zijn drukke baan als hoofd van de Dolby 
Cinema relaties in Europa, Amerika, het Mid-
den-Oosten, Afrika en India. “Ondersteunend, 
de visie bewakend én hands-on. Daar ligt mijn 
kracht. Uiteindelijk zijn de uren van onze 
marketingmedewerkers beperkt”, aldus mee-
werkend voorman Youry. “Succes in fondsen-
werving valt of staat met naamsbekendheid. 
Donateurs moeten duidelijk voor ogen hebben 
wat er met hun geld wordt gedaan. De afgelopen 
jaren hebben we hieraan, na een begrijpelijke 
periode van minder marketingactiviteiten, enorm 
gebouwd. We moesten vanaf nul beginnen en 
ons gaan op een jonger publiek. Inmiddels 
werpt onze gepassioneerde inzet zijn vruchten 
af. Naast de introductie van een nieuwe huis-
stijl, het omarmen van de sociale media en 
verbinding aangaan met bekende Nederlanders 
als ambassadeur is de Bio-commercial weer 
rijkelijk te zien. Zowel in de bioscopen als op 
RTL en de zenders van Disney Benelux. Mooi 
om te zien dat het aantal donaties stijgt.”

Met de paplepel ingegoten
Het was tijdens een première van een James 

Bond-film dat Youry onverwacht, drie weken 
eerder dan gepland, ter wereld kwam in het 
kantoor van de bioscoop van zijn moeder in 
Zwolle. Youry: “De vroedvrouw vond het  
onverantwoord nog naar het ziekenhuis te rijden. 
Mijn wiegje heeft er lange tijd gestaan, want 
mijn moeder werkte gewoon door. Als vijfjarige 
mocht ik stiekem meehelpen met het aanvullen 
van colaflesjes op het buffet of met het opruimen 
van de zaal. Ook het effect van de Bio-spot 
met een ambassadeur als Danny de Munk viel 
mij op twaalfjarige leeftijd al op. Wat het grote 
doek, wat marketingcommunicatie en wat 
ambassadeurs teweeg kunnen brengen, kreeg 
ik met de paplepel ingegoten.”

Bio Young Ambassadors
Om een zo’n breed mogelijke doelgroep te 
bereiken, mensen van achttien jaar en ouder in 
alle klassen en lagen van de samenleving,  
introduceerde het marketingteam onlangs de 
Bio Young Ambassadors. Youry legt uit: “We 
zijn ons ervan bewust dat twintigers en dertigers 
minder lineaire tv kijken en dat zij onze bios- 
coopspot incidenteel voorbij zien komen. Om 
hen te bereiken zoeken we verbinding met 
een tiental mensen in de studentenleeftijd of 
jonge professionals die bereid zijn Bio met een 
andere benadertechniek voor het voetlicht te 
brengen in hun netwerk. Mooi voorbeeld 

hiervan is het Amsterdamse studentendispuut 
Idefix dat al diverse acties uitzette met een  
geweldig resultaat.”

Schouders eronder
“Die krullenbol blijft.” Het was de uitspraak 
van medebestuurslid Jannet van Zadelhoff 
toen de periodieke benoemingen onlangs aan 
de orde kwamen. Youry’s derde termijn als  
bestuurslid is onlangs ingegaan voor de komende 
vijf jaar. Zijn motivatie zich in te zetten voor 
het Bio Vakantieoord is gelaagd legt Youry uit: 
“Al toen ik jong was klopte mijn hart sneller 
als het om de natuur of het welzijn van dieren 
of kinderen gaat. Een periode zette ik mij in 
voor het Wereld Natuur Fonds, gaf jongeren 
les in milieuverbetering en introduceerde de 
WNF Rangers. Alles viel op zijn plek toen ik 
na dit traject gevraagd werd voor Bio. Met een 
verstandelijk gehandicapte oom, hij is 53  
geworden, zag ik hoe belastend de zorg voor 
mijn grootouders was en hoe ongelooflijk veel 
energie zij in hem stopten. Ook zag ik de  
financiële strubbelingen als het ging om subsidies 
en het pgb. Onder het lot van gehandicapte 
kinderen en met name hun ouders wilde ik 
graag mijn schouders zetten.”

Voldoening
“Het is dankbaar werk en het geeft onnoeme-

lijk veel voldoening,” vindt Bredewold, “ik zie 
dat ouders zelfs hun baan moeten opzeggen 
om de zorg voor hun kind in goede banen te 
leiden. Met alle financiële gevolgen van dien. 
Of dat ze in een scheiding belanden omdat de 
één een andere visie heeft als het gaat om zorg 
dan de ander. Broertjes en zusjes die ook aan-
dacht nodig hebben. Het is behoorlijk schrijnend 
dat financiële middelen vaak ontbreken om er 
eens even tussenuit te gaan met het gezin.  Ik 
gun het iedereen die een kind heeft met een 
handicap, in alle gradaties, eens even heerlijk 
bij Bio op vakantie te kunnen. Eigenlijk is het 
heel bijzonder dat de bioscoopwereld al meer 
dan 95 jaar geleden het initiatief nam om in deze 

behoefte te voorzien. Zonder welke subsidie 
dan ook.”

Focus heeft ons veel gebracht
Hoewel Bredewold in een eerder stadium 
overtuigd was van een veel grotere schaal-
grootte als het gaat om het vakantiepark, ziet 
hij nu in dat het goed is om op dezelfde voet 
in bedrijfsvoering door te gaan: “Het zijn nogal 
wat petten die we op moeten hebben met alle 
activiteiten bij Bio. Of dat nu gaat om het Bio 
Vakantieoord, de manege, projectontwikkeling, 
vastgoedmanagement of fondsenwerving. We 
houden ons nu als schoenmaker bij de leest, 
focus heeft ons veel gebracht. Het park staat er 

prachtig bij en we blijven bouwen aan onze 
naamsbekendheid zodat we onze broek finan-
cieel kunnen ophouden en we het park toe-
gankelijk houden voor iedereen.”
Fantaserend over de toekomst: “Het klinkt 
misschien gek. Maar hoe mooi zou het eigenlijk 
zijn dat ik in mijn leven nog meemaak dat het 
Bio Vakantieoord overbodig is geworden. Dat 
onze samenleving zó inclusief is geworden dat 
je in ieder vakantiepark volgens ónze filosofie 
met een meervoudig gehandicapt kind goed 
terecht kunt. Dat je weet dat er voor je gezorgd 
wordt en je je ook geen zorgen hoeft te maken. 
Dat álle kinderen, met een handicap of niet, 
sámen onbeperkt zichzelf kunnen zijn.”

“NAAMSBEKENDHEID 
WERPT VRUCHTEN AF”

YOURY BREDEWOLD, BESTUURSLID MARKETING BIO VAKANTIEOORD

Als geen ander kent hij de kracht van reclame op het grote doek. Niet vreemd, want Youry Bredewold 
werd letterlijk geboren in de Zwolse bioscoop van zijn moeder. Als 12-jarige viel hem er het effect van de 
Bio-commercial met Danny de Munk en de rondgaande collectebussen al op. Niet wetende dat het ooit 

zijn missie zou worden om als linking pin de organisatie naar een hoger plan te tillen.

Youri Bredewold: “Het zijn nogal wat petten die we op moeten hebben met alle activiteiten bij Bio”


